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Hankkeen tarve ja taustaa

Sakylan Pyhajarvi on Lounais-Suomen suurin jarvi, jolla toimii 22 paatoimista ja 60 sivutoimista
ammattikalastajaa. Perinteisesti halutuin saaliskala on ollut muikku, jota pyydetaan paasaan-
toisesti talvinuottauksella sekd kevaisin etta syksyisin rysilla. Vuosituhannen alkuun saakka
muikkusaalis my6s tuotti suurimman osan ammattikalastajien tuloista. llImaston [ampenemi-
nen on kuitenkin voimakkaasti vaikeuttanut sekd muikun pyyntia etta vuosiluokan kokoa. Jaa-
peitteisen ajan, ja samalla nuottakauden, lyheneminen on vahentanyt pyyntitehokkuutta ja
kesdaikaan vesien maksimilampdtilan nousu on pienentdanyt vuosiluokan muikunpoikasten
selvivtymismahdollisuuksia. Pyhajarvi oli 1800 —luvun lopussa kuuluisa jokirapusaaliistaan.
mutta rapurutto tuhosi kannan 1907 ja 1930. Vuonna 1988 aloitettiin tdaplarapujen istutus ja
sitd jatkettiin vuoteen 1993 saakka. Ravustus alkoi vuonna 2001 ja saalis kasvoi vuosittain aina
huippuvuoteen 2008 asti. jolloin kokonaissaalis oli 948 000 taplarapua. Viime vuosina koko-
naissaalis on ollut keskimaarin 500 000 kpl/ vuosi. Huippuvuonna 2008 ammattikalastuksen
kokonaistuloista yli 90 % rakentui ravustuksesta. Ammattimaisesti rapua pyytada noin 30 hen-
kil6a, joilla on pyynnissa yli 100 mertaa vuosittain. Rapuja valittda markkinoille nelja paikallista
toimijaa. Pyhajarviseudulla ravustuksella on myds suuri merkitys alueen asukkaille, silla kaik-
kiaan rapulupia myonnetdan vuosittain yli 250 henkildlle, joista suurin osa pyytada rapuja
omaan tarpeeseen. Pyhdjarvi-instituutin Rapu —hankkeessa “SATAKUNTA — Innovation and
research network in changing climate, case: Crayfish” tehtyjen selvitysten ja luotujen tulevai-
suuden skenaarioiden pohjalta taplarapusaaliit tulevat [dhitulevaisuudessa kasvamaan n. 1,6
kertaisiksi nykyisestd muodostaen nykyista suuremman osuuden elinkeinokalatalouden tu-
loista. Suomessa raputaloudelle on ominaista se, ettd suurin osa saaliista myydaan asiakkaille
(kalatukut, kaupat, ammattikeittiot) eldvind. Haasteena rapuelinkeinossa on se, ettd markki-
noille tarjotaan rapuja usean toimijan kautta ilman mitdan laatustandardeja. Erityisesti huip-
pusesongin aikaan markkinoille voi padsta laatutasoltaan heikompia rapueria, jolloin asiakkaat
voivat siirtya kayttamaan muiden alueiden rapuja tai tarjoavat jatkossa Pyhajarven ravuista
huonompaa hintaa. Useamman huonon erdn paasy markkinoille voi vaikuttaa pahimmillaan
hyvinkin negatiivisesti elinkeinoraputalouden tulevaisuuteen. Pyhdjarven taplaravulle tulisi
luoda oma laatustandardi. jonka noudattamiseen kaikki toimijat alueella sitoutetaan koulutus-
ten ja auditointien avulla. Laatustandardin vaatimuksiin sitoutuville toimijoille tulisi olla kay-
tossa oma laatumerkki. jonka voi liittaa myyntipakkauksiin. Laatustandardin ja —merkin avulla
voidaan myds vastata EU:n vieraslajidirektiivin tuomiin haasteisiin erityisesti imagon osalta.

Hankkeen tavoitteet, toimenpiteet ja toteutustavat

Hankkeen paatavoitteena oli vahvistaa Pyhajarven elinkeinoraputalouden kannattavuutta ja
elinvoimaisuutta. Yhtena keskeisena tavoitteena oli myds turvata taplaravun asema osana



suomalaista kalastuselinkeinoa ja uskottavan laatumerkin, johon alan toimijat ovat sitoutu-
neet, avulla voidaan varmistaa taplarapuun liittyvat kuluttajien positiiviset mielikuvat ja elin-
keino voi vastata esim. EU:n vieraslajidirektiivin mahdollisesti synnyttamiin negatiivisiin mie-
likuviin. Esiselvityksen tavoitteena oli selvittdd Pyhdjarven rapuelinkeinon toimijoiden (am-
mattimaiset ravustajat, ravun valitysyritykset ja jalostajat) kiinnostus ldhtea rakentamaan
Pyhéajarven taplaravulle laatumerkkia ja siihen liittyvaa kriteeristda. Lisaksi selvitettiin eri
markkinarajapintojen (tukut, vahittdiskauppa, HoReCa —sektori) ndakemys laatumerkin tar-
peellisuudesta ja erityisesti toivomuksista kriteeriston suhteen. Selvitykset toteutettiin seka
henkilokohtaisilla haastatteluilla, puhelinhaastatteluilla etta sahkaoisilla kyselyilla. Esiselvityk-
sen tulosten pohjalta voidaan ldhtea suunnittelemaan laajempaa kehittamishanketta, jossa
luodaan taplaravulle oma laatumerkki ja Pyhdjarven rapuelinkeinon toimijat voivat toimia
pilotti- ja kehitysalustana laatukriteeriston luomisessa ja kayttoonotossa.

Pakkausmerkinnat

Elintarvikkeiden pakkausmerkinnat kertovat padasiat tuotteista. Pakollisiin pakkausmerkintoi-
hin kuuluvat elintarvikkeen nimi, ainesosaluettelo, sisallon maara, ravintosisaltd, vahimmais-
sailyvyysaika (tai viimeinen kadyttdajankohta), valmistajan, pakkaajan tai EU:ssa toimivan myy-
jan nimi, alkuperamaa, elintarvike-era ja tarvittaessa sdilytysohje, kdyttéohje, varoitusmer-
kinta ja alkoholipitoisuus. Tuotteita voidaan merkita my6s vapaaehtoisin merkein. Merkit oh-
jaavat tuotteen kuluttajaa vastuullisiin valintoihin ja opastavat tekemaan vastuullisia ostopaa-
toksia. Kaikille kriteereille ei kuitenkaan ole olemassa merkintada. Vapaaehtoisia merkkeja voi-
vat hakea ja saada myds palvelut. Vapaaehtoisia merkint6ja ovat muun muassa: alkuperamer-
kit (Hyvaa Suomesta —merkki, Sirkkalehtilippu, Avainlippu), tuotantotavasta kertovat merkit
kuten luomumerkit (Eurolehti, Aurinkomerkki ja Leppakerttumerkki), Detemer-merkki tai
Reilu kauppa —merkki, ymparisto-, energia- ja kierratysmerkit (Joutsenmerkki, EU-Kukka, MSC-
sertifikaatti, Energiamerkki ja Energian ymparistomerkki EKO) seka erilaiset tuotteiden ja pak-
kausten kierratysta koskevat hyotykayttomerkit. (Lahde: www.ruokatieto.fi)

Taplarapujen laadun varmistaminen

Rapuelinkeinon yhtenad haasteena on, ettd rapuja tarjotaan myyntiin usein usean toimijan
kautta, ilman laatustandardeja. Erityisesti huippusesongin aikaan tarjolla voi olla laatutasol-
taan heikompia rapueria. Talla voi olla merkitysta rapujen hintatasoon tai siihen, etta asiakkaat
siirtyvat ostamaan ravut muilta alueilta. Elinkeinoraputalouden kannalta rapujen laadulla on
paljon imagollista merkitysta ja heikot rapuerat vaikuttavat negatiivisesti elinkeinoon.

Kalastusalueen ja ravustajien kesken on herannyt keskustelua siita, tulisiko Pyhajarven ravulle
luoda oma laatustandardi. Laatustandardiin sitoutuneet toimijat sitoutetaan ravulle maaritet-
tyyn laatuun koulutusten ja auditointien avulla. Laatustandardin tayttavat ravustajat ja ra-
puerat saisivat kdyttdonsa Laatumerkin, jonka voisi liittda myyntipakkauksiin. Laatustandardin
ja-merkin avulla voitaisiin vastata EU:n vieraslajidirektiivin tuomiin haasteisiin erityisesti ravun
imagon osalta. Laatumerkki ja -standardi varmistaisivat taplaravun positiivista mielikuvaa ja
edistaisi elinkeinon edellytyksia. Merkki toisi yhtenevan kaytannon ravustajien ja rapuja valit-
tavien yritysten keskuuteen. Sakylan Pyhajarven ravulle luotu kriteeristo ja laatumerkki olisi
jatkossa mahdollista ottaa kaytt6on koko Suomessa.



Haastattelut ja niiden tulokset

Ravustajien, myyjien ja asiakkaiden (tukut, kaupat ja ammattikeittiot) kiinnostusta Pyhajarven
taplaravun laatumerkinnalle lahdettiin selvittdmaan haastatteluin.

Haastatteluissa kysyttiin ravuista tulleista palautteista, tuleeko ravuista yleensa palautetta ja
mita palaute yleensd koskee. Haastattelussa selvitettiin myds eri tahojen nakemyksia siita,
kuinka paljon rapujen alkuperasta, jaljitettavyydesta ja esimerkiksi kasittelysta tulee kysymyk-
sia asiakkailta. Kysymyksilla pyrittiin selvittdmaan myds, koetaanko laatumerkinnalle olevan
tarvetta ja olisiko laatumerkinta toimijan kannalta hyodyllinen. Lisaksi selvitettiin muita kehit-
tamistarpeita rapuketjussa.

Ravustajat, paikalliset rapumyyjat

Paikallisesti ravun laatukriteeristolle ndhtiin jossain maarin tarvetta. Etuina nahtiin erityisesti
laatumerkin tuoma imagoetu, kun asiakas valitsee merkittdman ravun ja kotimaisen Pyhajar-
ven laaturavun valilla. Talla hetkelld rapujen alkuperaa ei valttamatta niin tarkasti ilmoiteta.

Haastattelujen perusteella tiarkeimpia laatukriteereja ovat sumputus ja mittaaminen. Talla
hetkellda sumputuskaytannot ovat kirjavat ja osa ravuista saatetaan myyda suoraan jarvesta,
eika puhdasvesisumputuksen jalkeen, jolloin maussa voi olla laatuvaihtelua. Yhteiset pelisdan-
not sumputukselle, joita kaikki noudattaisivat, nahdaan hyvana ajatuksena. Myos mittaamisen
kriteereissa on jonkin verran erimielisyyksid. Laatukriteeriston avulla, saataisiin alueelle sama
mittaustapa kriteeristdon perusteiksi. Samoin variohjeiden avulla voisi vaikuttaa myytavien ra-
pujen tasalaatuisuuteen. Mustat ravut tulisi esimerkiksi paastaa takaisin jarveen.

Laatukriteeriston kautta toivottaisiin my0s tietoa ravusta ravustajille. Esimerkiksi jonkin verran
tulee kysymyksia keitetyn ravun sdilyvyydesta. Laatukriteeriston kautta voisikin tuoda tietoa
ravustajille ja myyjille muun muassa sdilyvyydesta tai siita, voidaanko sailyvyytta testata oma-
valvonnan yhteydessa.

Ravustajat myyvat rapuja paikallisten ravustajien toimesta seka suoraan asiakkaalle, etta tu-
kuille.

Palautetta rapujen laadusta tulee harvemmin yksityisasiakkaalta. Joskus tulee palautetta ma-
kuhaitoista. Ravintoloilta saattaa joskus tulla palautetta ravun laadusta, silla heille laadulla on
taloudellista merkitysta.

Haasteita laatukriteeristén luomisessa tulee olemaan esimerkiksi siind, miten ravustajat
saadaan sitoutettua kriteeristoon.

Ravun valitysyritykset ja jalostajat

Raputukuille tehdyissa haastatteluissa tuli yksimielisesti ilmi se, etta laatukriteeristo olisi var-
masti imagollinen tekija, mutta silla ei koettu olevan suurta vaikutusta rapujen myyntiin. Hin-
taan silla ei katsota olevan vaikutusta tai se ei saa vaikuttaa ostettavan ravun hintaan.



Myytavat ravut menevat tukuissa usein sekaisin niin, etta eri jarvilta myytavat ravut kasitelldan
samanarvoisina. Tasta nakokulmasta katsoen laatumerkinnalla ei ole mitdaan merkitysta, silla
tukkujen kannalta ei ole tarkoituksenmukaista ldhted myymaan vain Pyhajarven rapua.

Keskustelua ravun laatukriteeriston osalta tuli myds siitd, miten ravut merkitaan tai miten laa-
turapu-merkki ravuissa/laatikoissa nakyy. Mittaustavan suhteen yhtenevédinen kaytanto kat-
sottiin laatukriteeriston eduksi ja tukkujen kannalta merkitykselliseksi.

Asiakkaat (vahittaiskaupat)

Haastatellut asiakasryhmat olivat rapuja myyvat kaupat. Palautteet rapujen loppukayttdjilta
ovat yleensa olleet positiivisia. Negatiivisia palautteita ei juurikaan ole tullut. Rapujen alkupera
kiinnostaa loppukayttajia, mutta varsinaista jaljitettavyytta ei ole kyselty.

Laatumerkinta koettiin positiiviseksi asiaksi markkinoinnin apuna, mutta varsinaista tarvetta
laatumerkille ei nahty. Yleisesti ottaen kauppiaan nakokulmasta laatumerkit ovat hankalia,
koska tama lisda kaupan padssa tyota, kun laatumerkki pitaa jotenkin saada nakyviin.

Asiakkaan ndkoékulmasta laatumerkintd ei saa vaikuttaa ravun hintaan. Kukaan haastatte-
luun vastanneista asiakkaista ei ollut sitd mielt3, etta olisi valmis maksamaan lisda laatumer-
kinnasta tai, etta Pyhajarven laaturavuilla olisi eri hinta kuin muilla kotimaisilla ravuilla.

Haastatellut tahot

Tulokset

Jussi Haanpaa Oy, kalaliike, Oulun kauppahalli
Markku Lehtinen, Raputukku

Jani Viljanen, Raputukku

Tarmo Nurminen, Lansi-Suomen Rapu
Markku Levonmaa, Isokyldan nuotta

Jouni Aaltonen, Kolvaan kala

Mika Nordstrom, Kalatukku Eriksson

Kim Liemola, Ayridistukku

K-Supermarket Mustapekka

Jonas Karlsson, Rapukuningas

Laatukriteeristolle ja rapujen kasittelykoulutukselle koettiin olevan tarvetta. Yhteisen laatu-
merkin avulla voidaan varmistaa tuotteiden tasalaatuisuus arvoketjun joka vaiheessa ja ketjun
lapinakyvyys paranee. Laatumerkin ja sen kriteerien (yhtenaiset mittaustavat, sumputustavat



ja—ajat seka variluokat) avulla saataisiin vahvistettua Pyhajarven taplarapujen imagoa ja tasai-
sella laadulla varmistettaisiin jatkuva asiakastyytyvaisyys ja tuoteturvallisuus. Yhteisilla menet-
telytavoilla mittauksissa ja variluokittelussa tuettaisiin myo6s jarven rapukannan elinvoimai-
suutta. Vaikka lopullisissa markkinarajapinnoissa (kalatukut ja vahittdiskauppa) ei haastatte-
luissa luonnollisestikaan luvattu lisda hintaa laatumerkilla varustetuille raputuotteille, niin ta-
loudellista lisdarvoa voidaan tuottaa poistamalla hinnanvaihtelut rapukauden aikana; laadul-
taan heikompien rapuerien paasy markkinoille halvemmalla hinnalla pudottaa myds normaa-
lilaatuisten erien hintoja.

Laatumerkinnan fyysisessa toteutuksessa ja laatumerkintdan sitoutumisessa nahtiin olevan
haasteita. Keskeisessa roolissa laatumerkin kriteeriston luonnissa ja laatumerkin yllapidossa
ovat seka ravustuslupia myontava Pyhajarven kalastusalue etta taplarapuja suuria maaria
markkinoille toimittavat yrittdjat (4 toimijaa nyt). Laatumerkkia mydntavan ja hallinnoivan ta-
hon seurattava on sdaanndllisesti kriteeriston noudattamista auditointien avulla. Laatumerkin
kaytdon hinta muodostuu yllapidon laajuudesta ja siihen vaikuttaa suuresti se, kuka vastaa
brandays- ja markkinointityosta. Yhteisen laatumerkin taloudellisten hyétyjen maksimointi on-
nistuisi parhaiten yhteismarkkinoinnilla ja -logistiikalla. Tall6in paikalliset raputukut muodos-
taisivat yhteisen markkinointiyrityksen tai osuuskunnan, joka yhteisesti sovittujen saantdjen
mukaan markkinoisi ja toimittaisi taplarapuja markkinoille. Yhteisen markkinointiyrityksen
kautta raputukut voivat myds yhdessa kontrolloida omien taplaravun toimittajiensa toiminnan
ja tuotteiden laatua.

Laatumerkin luominen ja kdyttoonotto vaatii laajaa yhteistyota Pyhajarven taplarapuelinkei-
non toimijoiden piirissa. Seuraavaksi tulisi mallintaa laatumerkin taloudelliset vaikutukset eri
vaihtoehtoineen Pyhédjarven raputalouden arvoketjussa. Jos myytavien tuotteiden korkea
laatu ja imago takaisivat todistetusti jatkossa paremmin riittdvan lisdarvon ja yhteismarkki-
nointi viela lisdisi taloudellista kannattavuutta, niin silloin toimijat olisi helpompi saada lahte-
maan mukaan yhteistyéhon.
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